ORGANIZACIJA NABAVKE I PRODAJE

1. OPŠTI PRISTUP POSLOVIMA NABAVKE: funkcija , ekonomski značaj i izvori
2. POLITIKA I ORGANIZACIJA NABAVKE KAO PUTOKAZ U NABAVNOM POSLOVANJU:
pojam i sadržaj nabavke, postupak i izgrađivanje nabavne politike i istraživanje tržišta kao polazna
osnova nabavne politike
3. ELEMENTI NABAVNE POLITIKA: politika u odnosu na dobavljača, na količinu nabavke, nabavni
cena, kvaliteta i asortimana robe i dopreme robe
4. ZALIHE U NABAVNOM POSLOVANJU: funkcija zaliha, faktori koji uslovljavaju obrazovanje i
obnavljanje zalih, količina zaliha i problem njihove optimalizacije
5. PLANIRANJE NABAVKE I ZALIHA:sadržaj plana, veza plana i nabavke sa planom prodaje,
sadržaj plana nabavke i zaliha, kontrola izvršenja plan nabavke i zaliha

6. ORGANIZACIJA NABAVNOG POSLOVANJA: centralizacija, decentralizacija u organizaciji
nabavke, organizacija nabavke u uslovima rata i unutrašnja organizacija nabavne službe
7. POSTUPCI U OSTVARIVANJU NABAVKE: priprema za nabavku, traženje ponuda, izbor
dobavljača , porudžbine i zaključivanje ugovora, preuzimanje robe, izmirenje finansijskih obaveza
8. SNABDEVANJE MALOPRODAJNIH OBJEKATA: modaliteti i uloga organizatora robnog
prometa u snabdevanju
9. ROBNA DOKUMENTA I KORESPONDENCIJA U NABAVNOM POSLOVANJU:prijemnica,
komisijski zapisnik, faktura i poslovna pisma
10. ORGANIZACIJA PRODAJE: plan prodaje i asortimana, priprema za prodaju, prodaja u klasičnoj
prodavnici, prodaja u savremenim oblicima,- samousluga, samoizbor, specijalne prodavnice, robne
kuće, pokretne prodavnice
11. Uvođenje novih proizvoda u prodaji, reklama i propaganda, aranžiranje
